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REGULAMIN KONKURSU DOBRY WZOR 2025
|. POSTANOWIENIA OGOLNE
1.

Niniejszy Regulamin okresla zasady uczestnictwa w Konkursie Dobry Wzor 2025, organizowanym
przez Instytut Wzornictwa Przemystowego sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul.
Swietojerskiej 5/7, 00-236 Warszawa, NIP: 525-00-12-484.

Konkurs ma na celu wyrdznienie najlepszych projektow w dziedzinie wzornictwa produktowego,
komunikacji wizualnej oraz rozwoju i promocji wzornictwa.

Regulamin obowigzuje wszystkich Uczestnikdw, ktorzy dokonali zgtoszenia i uiscili optate
rejestracyjng zgodnie z obowigzujgcymi terminami.

Przystgpienie do Konkursu oznacza akceptacje wszystkich postanowien Regulaminu.

Szczegdbty dotyczgce konkursu oraz inne informacje organizacyjne sg publikowane na oficjalnej
stronie internetowej Konkursu Dobry Wzor 2025. Organizator zastrzega sobie prawo do
aktualizacji tych informacji w trakcie trwania wydarzenia. Uczestnicy sg zobowigzani do sledzenia
komunikatéw i informacji zamieszczanych na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych
Organizatora.

[I. INTENCJA | FILOZOFIA KONKURSU

Konkurs promuje produkty, systemy komunikacji, badania i inicjatywy wplywajace na jakos¢ zycia,
rozwoj spoteczny, gospodarczy i srodowiskowy. Oceniane sg pod katem innowacyjnosci,
funkcjonalnosci, estetyki, odpowiedzialnosci spotecznej, zrGwnowazonego rozwoju i wartosci
biznesowej.

lll. SLOWNIK POJEC

NGO WNE

©

Organizator — Instytut Wzornictwa Przemystowego Sp. z o0.0.

Uczestnik — osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna zgtaszajgca sie do Konkursu.
Finalista — uczestnik zakwalifikowany do finatu Konkursu.

Laureat — uczestnik, ktérego projekt otrzymat tytut Dobry Wzér 2025.

Ikona — nagroda dla Laureata, ktéry otrzymat najwyzszg ocene Jury.

Nagroda specjalna — nagroda ufundowana przez Partnera/Patrona konkursu.

Zgtoszenie - formularz, w ktérym wprowadzane sg dane osoby/firmy zgtaszajgcej projekt.
Plik konkursowy — plik w formacie PPT, w ktérym uczestnik umieszcza zdjecia oraz opis
zgtaszanego produktu.

Pakiet promocyjny — pakiet okreslajgcy mozliwosci komunikowania wyréznienia otrzymanego
przez Finaliste i Laureata w konkursie

10. Partner/Patron — nalezy przez to rozumie¢ osoby fizyczne, osoby prawne lub jednostki

organizacyjne, nieposiadajgce osobowosci prawnej, wspotpracujgce lub wspierajgce IWP w
zakresie organizacji Konkursu w szczegolnosci poprzez ufundowanie Nagréd Specjalnych.

11. RODO - Rozporzgdzenie 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych

w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodlne rozporzgdzenie o ochronie danych).

IV. OPIS KONKURSU | ZASADY UCZESTNICTWA

1. Do Konkursu Dobry Wzér 2025 mozna sktada¢ zgtoszenia w trzech kategoriach: Wzornictwo

2.

3.

produktowe, Wzornictwo systemdéw wizualnych oraz Wzornictwo: rozwoj i promocja. Szczegbtowe
opisu kategorii wraz z przyktadami znajdujg sie na stronie konkursu w zakfadce Kategorie i kryteria
oceny.

Zgtoszenia mogag sktadac osoby fizyczne, prawne i jednostki organizacyjne nieposiadajgce
osobowosci prawnej, ktérym odrebne przepisy przyznajg zdolnosé prawna.

Do Konkursu w kategorii Wzornictwo produktowe mogg by¢ zgtaszane wytgcznie produkty,
systemy lub projekty, ktore zostaty ukonczone i wprowadzone na rynek polski najwczesniej 1
stycznia 2021 roku i bedg dostepne na rynku na dzien 30 wrzesnia 2025 roku. Projekty bedace w
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trakcie realizacji, rozwoju lub budowy (tj. nieukohczone, prototypy, wersje testowe) nie kwalifikujg
sie do udziatu w Konkursie.

Do Konkursu w kategorii Wzornictwo systemow wizualnych moga by¢ zgtaszane wytagcznie
produkty, systemy lub projekty, ktére zostaty ukonczone i sg wdrozone lub publicznie dostepne w
Polsce, fizycznie lub cyfrowo w okresie od 1 stycznia 2021 roku do 30 wrzesnia 2025 roku.
Projekty bedace w trakcie realizacji, rozwoju lub budowy (tj. nieukonczone, prototypy, wersje
testowe) nie kwalifikujg sie do udziatu w Konkursie.

Do Konkursu w kategorii Wzornictwo: rozwdj i promocja moga by¢ zgtaszane wytacznie projekty i
inicjatywy, ktére zostaty ukonczone oraz sg lub byty wdrozone lub publicznie dostepne w Polsce,
fizycznie lub cyfrowo w okresie od 1 stycznia 2019 roku do 30 wrze$nia 2025 roku.

Zgtoszenia odbywajg sie poprzez formularz zgtoszeniowy oraz uiszczenie optaty rejestracyjnej
zgodnie z harmonogramem i cennikiem okreslonym przez Organizatora.

7. Zgtoszeniu mogg podlegac wytgcznie kompletne produkty, a nie ich czesci skladowe. W
przypadku produktéw sprzedawanych wytgcznie jako czes¢ zestawu lub serii (nieprzeznaczonych
do indywidualnej sprzedazy), do oceny nalezy zgtosic¢ calg serie lub zestaw. Czes¢ produktu lub
komponent moze zosta¢ zgtoszony wytgcznie wtedy, gdy jest samodzielnie dostepny w sprzedazy
na rynku polskim.

Uczestnik oswiadcza, ze posiada wszelkie prawa do zgtaszanej pracy oraz prawo do udzielenia
licencji Organizatorowi zgodnie z niniejszymi warunkami.

Uczestnik nie jest uprawniony do przeniesienia praw i obowigzkow zwigzanych z udziatem w
Konkursie, jak rowniez prawa do wydania nagrody osobom trzecim, w tym w szczegolnosci innemu
Uczestnikowi

V. PRZEBIEG KONKURSU

1.

2.

3.

Konkurs nie ma charakteru rywalizacji bezposredniej — kazda praca oceniana jest indywidualnie
wedtug kryteridow przypisanych do danej dziedziny i kategorii.

Ze wszystkich zgtoszonych produktéw Jury wybiera grupe Finalistow, sposrod ktérych wytonieni
zostang Laureaci oraz lkony.

Decyzje Jury sg ostateczne i nie podlegajg odwotaniu.

VI. KRYTERIA OCENY

1.

Kryteria dla kategorii Wzornictwo Produktowe:

Kryterium 1: WZOROWY DESIGN

Czy projekt wyrdznia sie harmonijnym potgczeniem estetyki, funkcjonalnosci i koncepciji,
odpowiadajgc na potrzeby uzytkownikéw?

Idea: czy projekt wyraza jasny, oryginalny i wartosciowy pomyst?

Funkcjonalnoéé¢: czy funkcje produktu sg intuicyjne i wspierajg codzienne zycie uzytkownika?
Forma: czy forma produktu harmonizuje z jego przeznaczeniem i wzmacnia jego przekaz?

Kryterium 2: WZOROWA INNOWACJA

Czy projekt wprowadza oryginalne rozwigzania lub kreatywne podejscie, ktére odpowiadajg na
aktualne i przyszte wyzwania?

Nowatorskosc: czy projekt wprowadza nowatorskie rozwigzania, odpowiadajgce na aktualne lub
przyszie potrzeby?

Technologia: czy produkt wykorzystuje technologie w spos6b odpowiedzialny i przetomowy?

Kryterium 3: WZOROWY WPLYW

Czy projekt ma pozytywny wptyw na uzytkownikéw, spotecznosci lub srodowisko, przyczyniajgc sie
do poprawy jakosci zycia?

Uzytkownik: czy produkt poprawia jako$¢ zycia uzytkownika i jest inkluzywny dla réznych grup?
Srodowisko: czy projekt minimalizuje wptyw na $rodowisko poprzez odpowiedzialne materiaty,
procesy lub recykling?
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Kryterium 4: WZOROWY BIZNES

Rynek: czy projekt wykorzystuje potencjat dobrego wzornictwa do odréznia sie na polskim rynku?
Skalowalnosé: czy projekt ma potencjat do dalszego rozwoju, rozbudowy lub adaptacji do zmian w
potrzebach uzytkownikow i rynkéw?

Liderstwo: czy projekt przyczynia sie do wyksztatcenia przywodztwa na rynku?

Czy projekt wspiera cele biznesowe, generuje wartos¢ i wykazuje potencjat do trwatego sukcesu
na rynku?

2. Kryteria dla kategorii Wzornictwo systeméw wizualnych:

Kryterium 1: WZOROWY DESIGN

Czy projekt wyrdznia sie harmonijnym potgczeniem estetyki, funkcjonalnosci i koncepciji,
odpowiadajgc na potrzeby uzytkownikéw?

Idea: czy projekt przekazuje jasng, oryginalng i spéjng koncepcije wizualng?

Estetyka: czy projekt wyrdznia sie wizualng harmonia, atrakcyjnoscig i dopasowaniem do grupy
docelowej?

Spdjnosce: czy elementy systemu komunikacji wizualnej wspotpracujg ze sobg, tworzgc
jednoznaczny przekaz?

Kryterium 2: WZOROWA INNOWACJA

Czy projekt wprowadza oryginalne rozwigzania lub kreatywne podejscie, ktére odpowiadajg na
aktualne i przyszte wyzwania?

Kreatywnosc¢: czy projekt oferuje innowacyjne podejscie do rozwigzywania problemow
komunikacyjnych?

Adaptacja: czy system jest elastyczny i moze by¢ skutecznie zastosowany w réznych kontekstach i
mediach?

Kryterium 3: WZOROWY WPLYW

Czy projekt ma pozytywny wptyw na uzytkownikéw, spotecznosci lub srodowisko, przyczyniajgc sie
do poprawy jakosci zycia?

Uzytkownik: czy system jest intuicyjny, dostepny i angazujgcy dla odbiorcéw?

Spotecznosé: czy projekt wspiera wartosci spoteczne, kulturowe lub edukacyjne?

Kryterium 4: WZOROWY BIZNES

Czy projekt wspiera cele biznesowe, generuje wartos¢ i wykazuje potencjat do trwatego sukcesu
na rynku?

Wartosé: czy projekt generuje wartos¢ dla klienta i marki, wspierajgc jej rozpoznawalnosc¢?
Efektywnosé: czy projekt jest skuteczny kosztowo w realizacji celéw biznesowych?

Trwatos¢: czy system komunikacji wizualnej ma potencjat do dtugoterminowego zastosowania?

3. Kryteria dla kategorii Wzornictwo: promocja i rozwoj:

Kryterium 1: MISJA
Czy projekt jasno definiuje cel i wartosci, ktére wspiera, oraz czy skutecznie odpowiada na
kluczowe wyzwania w obszarze wzornictwa, spotecznosci lub edukac;ji?

Kryterium 2: WYKONANIE
Czy projekt zostat zrealizowany z nalezytg starannoscig, kreatywnoscig i odpowiedzialnoscia,
dostarczajgc wysokiej jakosci rezultatéw zgodnych z zatozeniami?

Kryterium 3: EFEKTY

Czy projekt przynosi realne i mierzalne korzysci, wptywajac pozytywnie na wybrane aspekty, takie
jak spotecznosé, edukacja, zréwnowazony rozwaj lub swiadomos¢ znaczenia wzornictwa?

Do trzech ogdlnych kryteriow oceny zgtaszajgcy sami wybierajg tgcznie od 3 do 5 aspektow oceny
najlepiej pasujgcych do projektu/inicjatywy/wyrazenia:
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Aspekt 1: Jakos¢

Czy projekt opiera sie na solidnych podstawach merytorycznych i wnosi istotny wktad w wiedze o
projektowaniu?

Aspekt 2: Innowacyjne podejscie

Czy projekt proponuje nowe metody, narzedzia lub procesy projektowe?

Aspekt 3: Replikowalnos¢

Czy projekt moze by¢ uzyty jako model lub inspiracja dla innych projektow/inicjatyw/wydarzen?
Aspekt 4: Angazowanie spotecznosci

Czy projekt wspiera wspétprace i buduje relacje miedzy réoznymi grupami interesariuszy?
Aspekt 5: Edukacja i rozwoj

Czy projekt wzmacnia kompetencje projektowe lub wspiera nastepne pokolenia projektantow?
Aspekt 6: Kreatywnos¢ iflub zrbwnowazony rozwoj

Czy projekt promuje kreatywnos¢ i/lub wartosci zrwnowazonego rozwoju?

Aspekt 7: Budowanie $wiadomosci

Czy projekt zwieksza zrozumienie gtebi wzornictwa i buduje uznanie dla znaczenia wzornictwa?
Aspekt 8: Wizja

Czy projekt wyznacza nowe kierunki dla projektantow lub roli wzornictwa w organizacjach lub
spoteczenstwie?

Aspekt 9: Dostepnosc¢

Czy projekt jest dobrze udokumentowany i dostepny do przewidzianych odbiorcow?

Aspekt 10: Trafnos¢

Czy podejscie do wybranego zagadnienia jest dojrzate i charakteryzuje sie duzg celowoscig?

VII. ZGLOSZENIE | UCZESTNICTWO

1. Zgtoszenie do Konkursu nastepuje poprzez wypetnienie formularza zgtoszeniowego oraz
whniesienie optaty.

2. Zgtoszenia do Konkursu przyjmowane sg od 15.07.2025 do 30.09.2025. do godziny 23:59. Koszt
zgtoszenia uzalezniony jest od terminu zgtoszenia i wynosi:

a) dla produktow zgtaszanych w kategorii Wzornictwo produktowe
e 15.07-15.08 Early Bird - 600 zt netto
e 1.08-24.09 Regular — 1000 zt netto
e 25-30.09 Latecomer — 1500 zt netto
b) dla produktéw zgtaszanych w kategorii Wzornictwo systemow wizualnych
e 15.07-15.08 Early Bird — 400 zt netto
e 16.08-24.09 Regular — 600 z! netto
e 25-30.09 Latecomer — 900 zt netto
¢) dla produktéw zgtaszanych w kategorii Wzornictwo: rozwdj i promocja
e 15.07-15.08 Early Bird — 250 zt netto
e 16.08-24.09 Regular — 500 z! netto
e 25-30.09 Latecomer — 750 zt netto

3. Prace konkursowe mozna zgtasza¢ w wiecej niz jednej kategorii/subkategorii.

4. Uczestnik, ktory dokonat prawidtowego zgtoszenia do Konkursu, otrzyma — na wskazany przez
siebie adres poczty elektronicznej — maila potwierdzajgcego zgtoszenie — maila potwierdzajgcego
zgtoszenie wraz z jednorazowym kodem rabatowym, uprawniajgcym do uzyskania 30% znizki
przy dokonaniu kolejnego zgtoszenia w ramach tej samej edycji Konkursu. Kod rabatowy bedzie
wazny wytgcznie przy nastepnym zgtoszeniu i nie podlega wymianie na ekwiwalent pieniezny.
Kazde kolejne zgtoszenie uprawnia do otrzymania nowego kodu.

5. Przestanie zgtoszenia oznacza akceptacje niniejszych warunkéw oraz zobowigzanie sie do ich
przestrzegania.

6. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji zgtoszen oraz zgdania dodatkowych
dokumentéw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw udziatu.

7. Organizator zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia zgtoszenia udziatu w Konkursie
Uczestnikdw, ktorzy naruszajg postanowienia Regulaminu lub przepisy prawa powszechnie
obowigzujgcego w ramach swojego zgtoszenia do udziatu w Konkursie, w tym w szczegdlnosci
poprzez:

e Naruszenie praw autorskich innych osob;
e Zgtoszenie Produktow, ktdre nie spetniajg warunkow dla danej Kategorii;
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¢ Ingerowanie w procedure wyboru Finalistow i Laureatéw Konkursu.

Villa. ZAPROSZENIA JURY

1. Podmioty (firmy, instytucje, organizacje, studia projektowe itp.) zaproszone przez Jurora otrzymuja
dodatkowe korzysci:
e bezposrednig kwalifikacje do finatu i tytut Finalisty Dobrego Wzoru,
e utrzymanie nizszej optaty zgtoszeniowej (1000 zt zamiast 1500 zt w bloku Wzornictwo
Produktowe, 600 zt zamiast 900 zt w bloku Wzornictwo Systeméw Wizualnych, 500 zt zamiast
750 zt w bloku Wzornictwo: rozwéj i promocja),
e pakiet promocyjny BASIC gratis (wartosé 2500 zt), obejmujgcy:
— mozliwos¢ postugiwania sie logo/etykietg Dobry Wzér,
— dyplom potwierdzajgcy tytut,
— prezentacje na stronie https://dobrywzor.com/
— zaproszenie dla 1 osoby na uroczystg Gale finatowa.

VIIl. OPLATY | PAKIETY PROMOCYJNE

1. Opfaty za zgtoszenie réznig sie w zaleznosci od terminu oraz kategorii i zostaly szczegoétowo
okreslone w paragrafie VII.

2. Finalisci i Laureaci mogg zakupi¢ pakiety promocyjne (Basic, Premium, Gold) zawierajgce elementy
promocji, zaproszenia na gale, prezentacje na stronie itp.

3. Optaty za pakiety sg bezzwrotne.4. Finaliéci i Laureaci Konkursu Dobry Wzér 2025 mogg wybraé
jedng z kilku mozliwosci komunikowania wyréznienia otrzymanego w konkursie w postaci pakietéw:

a. Pakiet Basic, w cenie 2500 zt netto dla kazdej kategorii, oferujacy:
o Mozliwo$¢ stosowania logo/etykiety Dobrego Wzoru

o Dyplom

o Prezentacja nagrodzonego produktu na stronie www.dobrywzor.pl
o Zaproszenie na Gale (dla 1 osoby)

Pakiet Premium, w cenie 3800 zt netto dla kazdej kategorii, oferujgcy:
Mozliwos¢ stosowania logo/etykiety Dobrego Wzoru

Dyplom

Prezentacja nagrodzonego produktu na stronie www.dobrywzor.pl
Udziat w Gali (dla 2 os6b)

Post sponsorowany w social mediach

e o o 0 o T

Pakiet Gold w cenie 5000 zt netto dla kazdej kategorii

Mozliwos¢ stosowania logo/etykiety Dobrego Wzoru

Dyplom

Prezentacja nagrodzonego produktu na stronie www.dobrywzor.pl
Udziat w Gali (dla 3 osdb)

Post sponsorowany + rolka w social mediach

Zdjecia z Gali (5 szt.)

Konsultacje biznesowo-projektowe ze specjalistami IWP

e 6 o o o o o (O

IX. NAGRODY I TYTULY

1. Nagrodami w konkursie sg tytuty: Finalista Dobry Wzér, Dobry Wz6r (Laureat), Ikona oraz Nagrody
Specjalne, ufundowane przez Partneréw.
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2. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ udostepnienia Finalistom i Laureatom opcji zakupu
dodatkowych $wiadczen, takich jak:
e udziat w wystawie,
e dodatkowa statuetka konkursowa,
o dodatkowe zaproszenia na Gale Finatowa.

Decyzja o dostepnosci tych swiadczeh oraz ich ceny zostanie ogtoszona po zamknieciu listy Finalistow i
Laureatéw, w zaleznosci od liczby uczestnikdéw oraz mozliwosci organizacyjnych.

3. Organizator moze przyzna¢ dodatkowe wyrdznienia i nagrody rzeczowe.

X. WYSTAWA

1. Organizator organizuje wystawe pokonkursows.
2. Uczestnik zobowigzany jest do dostarczenia eksponatu oraz jego ubezpieczenia na czas wystawy i
transportu.

Xl. JURY

1. Jury powotywane jest przez Organizatora i dziata niezaleznie.

2. W sktad Jury wchodzg eksperci z dziedzin wzornictwa, nauki, prawa wtasnosci intelektualne;j,
zarzgdzania innowacjq itp.

3. Sktad Jury zostanie ogtoszony najpdzniej na miesigc przed galg finatowa.

XlIl. HARMONOGRAM KONKURSU

Przyjmowanie zgtoszen — okres 15.07-15.08.2025
Early Bird

Przyjmowanie zgtoszen — Regular 16.08-24.09.2025
Przyjmowanie zgtoszen — 25-30.09.2025
Latecomer

Ogtoszenie listy Finalistéw 1-14.10.2025
Gala i ogtoszenie wynikéw 5.11.2025
Konkursu

Wystawa pokonkursowa 8.01-28.02.2026

Pozostate daty zostang opublikowane na stronie Organizatora.

Xlll. PLATNOSCI | FAKTURY

1. Ptatnosci bedg dokonywane na Stronie Dobry Wz6r (www.dobrywzor.com) mogg by¢ dokonywane
jedynie w sposo6b bezgotéwkowy.

2. Ptatnosci mozna dokonaé, za posrednictwem serwisu rozliczeniowego Przelewy24. Regulamin
Swiadczonych ustug ptatniczych znajduje sie ponize;j:
- Requlamin Przelewy24

3. Uczestnik dokonujgcy ptatnosci za posrednictwem serwisu rozliczeniowego zostanie przeniesiony
do wiasciwego serwisu w celu optacenia Zamowienia. Uczestnik zostanie powiadomiony
wiadomoscig e-mail o otrzymaniu przez IWP srodkow.

4. Akceptowane sg wytgcznie ptatnosci w ztotych polskich,



https://www.przelewy24.pl/regulamin
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5.

IWP wystawia i przesyta faktury elektroniczne. Akceptacja Regulaminu oznacza rowniez
akceptacje przesytania (udostepniania) faktur w formie elektronicznej na zasadach opisanych w
Regulaminie.

Faktury sg wystawiane wszystkim Uczestnikom, w tym nieprowadzgcym dziatalnosci
gospodarczej. Dane do faktur, w tym numer NIP (lub brak NIP), adres e-mail na ktéry przesytane
sqg faktury, sg pobierane z danych podanych przez Uczestnika podczas rejestracji konta i sg
wigzgce dla procesu wystawiania faktur. Uczestnik nie moze zmieni¢ numeru NIP podanego w
formularzu rejestracyjnym podczas rejestracji konta oraz doda¢ numeru NIP do konta juz
utworzonego.

Dla zapewnienia autentycznosci pochodzenia i integralnosci faktur, faktury bedg udostepniane w
formie elektronicznej jako pliki w formacie PDF (Portable Document Format), po zalogowaniu
Uczestnika na jego Konto, w sposéb umozliwiajgcy pobranie ich do systemu informatycznego
Uczestnika albo przesytane na adres e-mail Uczestnika. IWP wraz z wystawieniem faktury
przesyta wiadomos¢ e-mail o mozliwosci jej pobrania. W celu jej otwarcia Uczestnik powinien
posiada¢ oprogramowanie kompatybilne z formatem PDF. Uczestnik moze otrzymac jedynie
fakture elektroniczng na co wyraza zgode.

Operatorem kart ptatniczych jest PayPro SA Agent Rozliczeniowy, ul. Pastelowa 8, 60-198
Poznan, wpisany do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego
przez Sgd Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000347935, NIP 7792369887, Regon
301345068.

XIV. PROMOCJA | WIZERUNEK

1.

Uczestnik udziela Organizatorowi zgode na tworzenie, publikowanie i wykorzystywanie materiatow
promocyjnych i wizerunku tworzonych przez Organizatora lub nadestanych przez Uczestnika w
celach informacyjnych i promocyjnych.

Uczestnik oswiadcza, ze posiada prawa do materiatéw zgtaszanych do Konkursu.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za publikacje przez inne podmioty.

XV. PRAWA AUTORSKIE I LICENCJE

1.

Uczestnik zachowuje prawa autorskie do zgtaszanych Utwordw, obejmujgcych zaréwno nadestane
do Konkursu prace, projekty, czy produkty, jak i wszelkie nadestane do nich materiaty promocyjne,
ale udziela Organizatorowi niewytgcznej, nieodptatnej licencji na ich wykorzystanie na czas trwania
Konkursu oraz wystawy Pokonkursowej na nastepujgcych polach eksploatacji: w zakresie
rozpowszechniania utworu poprzez publiczne wykonanie, wystawienie, wy$wietlenie, odtworzenie
oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy
mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

Organizator moze publikowaé i prezentowac¢ zgtoszone materiaty w ramach Konkursu i jego
promaocii.

Uczestnik zobowigzany jest do posiadania praw do catosci zgtaszanych materiatow.

XVI. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1.

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Konkursem jest Instytut
Wzornictwa Przemystowego sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (ul. Swietojerska 5/7, 00-236
Warszawa) (Organizator), KRS: 0000295898; NIP: 525-00-12-484.

Dane osobowe Uczestnikow bedg przetwarzane w celu wykonania zobowigzan wskazanych w
Regulaminie i wypetnienia obowigzkéw Organizatora, a takze realizacji ustug dodatkowych.
Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia,
ograniczenia przetwarzania, przenoszenia, wniesienia sprzeciwu wobec ich przetwarzania oraz
whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych. Wiecej informacji na temat
przetwarzania danych osobowych w ramach Konkursu dostepne jest w Klauzuli informacyjnej
dostepnej pod adresem www.dobrywzor.com.
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4. Uczestnik niebedgcy osobg fizyczng zobowigzuje sie przekaza¢ ww. Klauzule informacyjng
osobom reprezentujgcym uczestnika lub osobom wskazanym jako autorzy zgtaszanych produktow
lub ustug

XVII. WYCOFANIE | DYSKWALIFIKACJA

1. Uczestnik moze wycofac zgtoszenie przed uptywem terminu przyjmowania zgtoszen. W przypadku
wycofania zgtoszenia:
e nie pozniej niz na miesigc przed uptywem terminu przyjmowania zgtoszeh — przystuguje zwrot
50% wniesionej optaty,
e nie pozniej niz na dwa tygodnie przed uptywem terminu przyjmowania zgtoszen — przystuguje
zwrot 20% wniesionej optaty.

Po uptywie tego terminu optata nie podlega zwrotowi.

2. Organizator moze zdyskwalifikowa¢ zgtoszenie i wykluczy¢ Uczestnika w przypadku stwierdzenia
nieprawidtowosci przy zgtoszeniu, jakiegokolwiek naruszenia cudzych praw autorskich lub
pokrewnych, naruszenia regulaminu lub prawa, albo préby ingerencji w procedure wyboru
Finalistow i Laureatow Konkursu.

3. Dyskwalifikacja nie uprawnia do zwrotu wniesionych optat.

XVIIl. ODPOWIEDZIALNOSC | WYLACZENIA

1. Organizator odpowiada wylgcznie za szkody wyrzgdzone umysinie.

2. Organizator nie odpowiada za niezawinione utracone lub opdznione zgtoszenia ani za uszkodzenia
eksponatow.

3. Uczestnik ponosi odpowiedzialnos¢ za naruszenie praw osob trzecich.

XIX. REKLAMACJE

1. Reklamacje zwigzane z Konkursem mozna zgtasza¢ pisemnie na adres

dobry wzor@instytutwzornictwa.com w terminie 14 dni od zakonczenia wydarzenia.
2. Reklamacje bedg rozpatrywane w terminie 14 dni od daty ich otrzymania przez Organizatora.
3. Decyzja Organizatora w sprawie reklamaciji jest ostateczna.

XX. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin podlega prawu polskiemu.

2. Wszelkie spory bedg rozstrzygane przez sady wiasciwe dla siedziby Organizatora.

3. Zgtoszenie udziatu w Konkursie oznacza zaakceptowanie wszystkich warunkéw okreslonych w
Regulaminie.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w trakcie trwania Konkursu — aktualna
wersja publikowana jest na stronie internetowe;j.
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